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Desenvolvendo modelos de negocio para o novo consumidor
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9 Afinal de contas, o que é Modelo de Negocios?

a forma como as empresas criam e capturam valor
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@ Para decolar, novos modelos de negocio devem...

« Somente desenvolver os produtos que foram
tdentificados a partir do profundo conhecimento do
cliente

- Estabelecer ciclos ageis de modelagem, validacao,
aprendizagem

* Prover experiencias, invés de “vender” produtos ou
servigcos

« Utilizar tecnologias que, realmente, adicionem valor a
essas experiéncias, sob a otica do cliente

« Aproveitar oportunidades de compartilhar ativos

* Priorizar o “uso” em substituicdo a “ ,M'pra"

- Estabelecer ciclos-fechados, priorizando o'reuso de
tnsumos e reciclagem de produtos
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